»ODBSE RVE R ¢ Auflage: 15060
A-1020 Wien, Lessinggasse 21 Verlagstel.: 0316/834020
www.observer.at, E-Mail: info@observer.at .
GroR3e: 90,95% SB: OGV

Auftrag Nr: 476
Clip Nr: 7519609

Wirtschaftsnachrichten Sud

Fon: +43 1 213 22 *0, Fax: +43 1 213 22 *300 Graz, Februar 2013 - Nr. 2

s

R

Alle wohlgemeinten Lobbying- und
Korruptionsgesetze werden nichts
fruchten, wenn nicht die Dominanz der
GroRlobbys gebrochen wird.

Foto: APA/Helmut Fohringer

Yminiert das Land

Das neue Lobbying-Register soll fiir Transparenz und Nachvollziehbarkeit sorgen, um in Zu-

kunft Rankespiele a la Strasser & Co. zu verhindern. Von Transparenz ist derzeit allerdings

noch wenig zu bemerken, schwammige Formulierungen sowie praxisferne Bestimmungen

sorgen fiir Verwirrung.

sieht das neue Lobbying-Gesetz vor,

wo sich Lobbying-Unternehmen,
Werbe- und PR-Agenturen, die Lobbying-
Auftriige abwickeln, ebenso wie Unterneh-
men, die Mitarbeiter zum Zwecke des Lob-
byierens bei Amtstrigern beschiftigen, des
Weiteren Selbstverwaltungskorper und Inte-
ressenvertretungen sowie Vereine eintragen
miissen.
Mit rund 1.200 Eintragungspflichtigen rech-
net der Gesetzgeber. Bis dato schaut’s damit
noch sehr mager aus, was nicht am Entgelt
liegen kann. Die 200 Euro pro Unternehmen
sollten mit lukrativen Auftréigen bald erwirt-
schaftet sein. Doch das Registrierungspro-
cederc iiber die Internetschnittstelle mit Biir-
gerkarte und Finanz-Online ist dermafien
kompliziert, dass viele daran scheitern. Die

Ein offentlich zugiingliches Register
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Ubergangsftist lauft zwar noch bis 31. Mérz
2013, aber sollte jemand ab 1. April ohne
Eintrag im Register lobbyieren, wird’s teuer:
Geldstrafen drohen, die sich bei wiederhol-
tem Vergehen mit bis zu 60.000 Euro zu Bu-
che schlagen konnen.

KMU haben das Nachsehen

Eine aktuelle Gallup-Meinungsumfrage un-
ter 1000 Befragten macht deutlich, dass vor
allem Konzerne mit 67 Prozent, die Finanz-
wirtschaft mir 47 Prozent wie die Regierung
bzw. Politik mit 60 Prozent die grofen Pro-
fiteure des Lobbying in Osterreich sind. ,,Die
mittelstdndische Wirtschaflt hat in den ver-
gangenen Jahren an Lobby-Kraft und poli-
tischem Einfluss verloren®, findet Margarete
Kriz-Zwittkovits, Prisidentin des Osterrei-
chischen Gewerbevereins (OGV), die fiir

Von Marie-Theres Ehrendorff

zwei Millionen Unternchmer und Mitarbei-
ter in den KMU spricht. ,,Die KMU wurden
in Geiselhaft des sozialen und politischen
Umverteilungswahns genommen. Die wirt-
schaftlichen Rahmenbedingungen ver-
schlechtern sich dynamisch. Wegnehmen
kann man aber nur jenen ctwas, die es sich
gefallen lassen — und die vor allem noch et-
was besitzen. Das wicderum aber auch nur
so lange, bis alle nichts mehr haben. Dabei
steigen die finanziellen und hiirokratischen
Belastungen fiir die mittelstindischc Wirt-
schaft ungebremst.*

In dieses Horn stéfit auch Lobby-Coach
Woltgang Lusak von Lusak Consulting, der
die Studie gemeinsam mit dem Wirtschafts-
forum dgr Fiithrungskritte und dem Osterrei-
chischen Gewerbeverein in Auftrag gegeben
hat. ,,Eine privilegierte Minderheit dominiert
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»Ein Beweis fiir die Schwiche der KMU-Lobby
ist das neue Lobbying-Gesetz: Unscharf flie3t
die Grenze zwischen ,normaler unternehmeri-
scher Tétigkeit', dem verfassungsgesetzlich ge-
schiitzten Petitionsrecht und der im Lobbying-
Gesetz angesprochenen ,Lobbying-Tatigkeit’*,
bemingelt Lobby-Coach Mag. Wolfgang Lusak

die neue Rechtsgrundlage. Foto: Lusak Consulting

das Lobbying und ich halte das demokratie-
politisch fiir bedenklich.“ Befragt wurden
insgesamt 1.000 Osterreicher und zum Ver-
gleich rund 400 Fiihrungskréfte bzw.Unter-
nehmer. 61 Prozent der Bevolkerung und 91
Prozent der Fiihrungskrifte bzw. Unterneh-
mer sind der Meinung, dass fiir KMU zu we-
nig Lobbying betrieben wird. Trotz aller
Lobbying-Skandale halten — so die Studie —
fast zwei Drittel der Osterreicher sowie prak-
tisch alle Fiihrungskrifte Lobbying fiir den
unternehmerischen Mittelstand als etwas Po-
sitives.

Ruf nach Mittelstandslobbying

Die Studie zeigt auch im Fiinf-Jahres-Uber-
blick, dass der Prozentsatz derer, die zu viel
Lobbying fiir KMU sehen, sich seit 2008 von
22 Prozent auf heute sechs Prozent reduziert
hat. Heute denken 22 Prozent der Osterrei-
cher bei Lobbying an Interessenvertretung,
21 Prozent an Bestechung, 16 Prozent an
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,»Viele KMU konnten sich gezwungen sehen,
,sicherheitshalber’ alle Mitarbeiter, die ab und
zu mit Behorden und Politikern zu tun haben,
anzumelden bzw. alle ,lobbying-dhnlichen’ Ta-
tigkeiten aufzuzeichnen. Unternehmer bewe-
gen sich somit in einem ,Graubereich’. Bedenk-
lich ist auch, dass die grof3en Interessenver-
bande und Rechtsanwilte sowie Wirtschafts-
treuhdnder von einer Registrierung ausge-
nommen sind“, meint OGV-Prisidentin Mar-
garete Kriz-Zwittkovits. Foto: RS-Studio

Info-Austausch, elf Prozent an Einfluss-
nahme bzw. Intervention, acht Prozent an
Kontaktekniipfen und sieben Prozent an
,.Freunderlwirtschaft. Einem grofien Teil der
breiten Zielgruppen wie KMU (zu 22 Prozent),
Mittelstand (zu 15 Prozent), Non-Profit-Orga-
nisationen (NPO) und Vereinen (zu 15 Prozent)
und (Sozialorganisationen (zu zwolf Prozent)
billigen die Befragten viel weniger ,,Lobby-
ing-Nutzen” zu als den Grofllobbys. Die
Gruppe der KMU verliert auch an Lobby-
Kraft, was Wolfgang Lusak bestitigt: ,,Lobby-
ing wird generell von den Menschen sachlich
und kritisch zugleich betrachtet. Das schwa-
che Lobbying-Gesetz wird allerdings nicht zur
Hebung des Images beitragen kdnnen.

38 Prozent der Befragten trauen den KMU zu,
Osterreich aus der Krise zu bringen. 33 Prozent
halten den Mittelstand dafiir geeignet, 26 Pro-
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i Lobbying-Kongress

Der 3. ARS-Lobbying-Kongress fin-
det am 14. und 15. Marz 2013 in
Wien statt. Top-Experten vermitteln,
wie die heute bedeutende Manage-
ment-Disziplin Lobbying in der Pra-
xis .funktioniert”. Nahere Infos:
www.ars.at

—-—

zent behaupten das von Regierung/Politik/Par-
teien, 17 Prozent von der Finanzwirtschaft, 15
Prozent von den Konzernen und noch weniger
von der EU, den Biirgerinitiativen und den So-
zialorganisationen. 2010 waren es noch 43 Pro-
zent, die Regierung/Politik zugetraut haben,
die Krise zu meistern. Auch Konzerne, Finanz-
wirtschaft und EU haben in den letzten Jahren
an Krisenmanagement-Kompetenz stark ver-
loren. Bei den Fiihrungskraften/Unternehmern
ist diese Einschédtzung noch radikaler: Sie glau-
ben mit 80 Prozent derzeit, dass die KMU
Osterreich aus der Krise bringen kénnen, zu
68 Prozent der Mittelstand, zu 27 Prozent die
EU, zu 24 Prozent die Konzerne und nur zu 15
Prozent Regierung/Politik/Parteien.

Interessenvertreter gefordert
Die Osterreicher sehen gemif der Studie zu
55 Prozent die WKO als starke KMU-Lobby,
zu 31 Prozent den Wirtschaftsbund, ebenfalls
zu 31 Prozent die Industriellen-Vereinigung,
zu 23 Prozent den Osterr. Gewerbeverein, zu
19 Prozent den Sozialdemokratischen Wirt-
schaftsverband, zu 17 Prozent das Wirtschafts-
forum der Fithrungskrifte, zu zwolf Prozent
den Ring freiheitlicher Wirtschaftstreibender
und zu neun Prozent die Griine Wirtschaft. Al-
lerdings war die WKO 2010 noch bei 65 Pro-
zent und 2011 noch bei 57 Prozent; auch die
anderen KMU-Interessenvertretungen haben
in den letzten drei Jahren zwei bis zehn Pro-.
zent-Punkte verloren. Es besteht also drin-
gender Handlungsbedarf.
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