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Das Wirtschaftsforum der Fiih-
rungskrafte in Zusammenarbeit
mit Lusak Consulting und dem
(sterreichischen Gewerbeverein
(0GV) haben bereits zum fiinften
Mal die umfangreiche Lobbying-
Studie durchgefiihrt.

Mag. Wolfgang Lu-
sak fithlen sich die Osterreicher und
ganz besonders Unternehmer von Min-
derheitseliten Gberfahren und von den
Regierenden ungehort. Sie schreien ge-
radezu nach mehr Lobbying. Alle neuen
Lobbying- und Korruptionsgesetze wir-
den nichts helfen, es drohe eine drama-
tische Beschadigung der Demokratie, das
Aufreiben des Mittelstandes und letztlich
die Zerstorung der Gesellschaft, wenn
,nicht endlich die Dominanz der Grol3-
lobbys gebrochen wird.”

Das Ergebnis der Umfrage zeigt ein deut-
liches Bild: 91 % der Flihrungskrafte/Unter-
nehmer sind der Meinung, dass flr Klein-
und Mittelbetriebe (KMU) zu wenig Lobby-
ing betrieben wird. Trotz aller Lobbying-
Skandale halten fast zwei Drittel der Oster-
reicher sowie praktisch alle Flhrungs-
krafte Lobbying fur KMU und Mittelstand
als etwas Positives. Als ,Lobby-Grol3-
machte” werden gemald der Befragung die
Konzerne, internationale Finanzwirtschaft
aber auch die eigene Regierung gesehen,
in welche die Bevolkerung , wenig Vertrau-
en beziiglich deren Krisenkompetenz und
Ausgewogenheit gegenlber Interessens-
gruppen hat”. Interessant ist auch die
Tatsache, dass der WKO sinkende KMU-
Lobbying-Kompetenz bescheinigt wird.

Mittelstand und NPO sind permanente
Lobbying-Verlierer
22 % der Osterreicher denken heute bei
Lobbying an Interessenvertretung

21 % an Bestechung
16 % an Info-Austausch
11 % an Einfluss/Intervention

8 % an Kontakte kniipfen

7 % an ,Freunderlwirtschaft”

Foto: A. Raab

vin.r: Mag. Dr. Manfred Wagner (VOS), KR Margarete Kriz-Zwittkovits (GGV), Mag. Wolfgang Lusak (Lobby
Coach), Mag. Wolfgang Hammerer (WdF) und Mag. Dr. Johann Mayr (ARGE)

Was glauben Sie, wem niitzt ,Lobbying"?
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Die WdF-Mitglieder sehen zu 95 % die
Konzerne als Lobbying-Nutzniel3er, zu
72 % die internationale Finanzwirtschaft,
zu 64 % Politik/Regierung, zu 47 % die
NPO, zu 36 % die KMU, zu deutlich un-
ter 30 % die Sozialorganisationen, Bur-
gerinitiativen und den Mittelstand.

Studienautor und Lobbying-Experte Lusak dazu:
,Lobbying wird generell von den Men-
schen sachlich und kritisch zugleich be-
trachtet, auf der anderen Seite sehen
61 % der Osterreicher sowie 92 % der

Fiihrungskrafte/Unternehmer ganz klar
das Lobbying fiir KMU positiv”.

Der Grund liegt wohl darin, indem die
Krisenmanagement-Kompetenz im ho-
hen Ausmall den mittelstdndischen
Unternehmen zugeordnet wird. Die
Fihrungskrafte glauben aktuell zu 80 %,
dass die KMU Osterreich aus der Krise
bringen konnen, zu 68 % der Mittel-
stand, zu 27 % die EU, zu 24 % die Kon-
zerne und nur zu 15 % Regierung/Poli-
tik/Parteien.
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Wer sollte Ihrer Meinung nach mehr Lobbying betreiben?
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Mehr Mittelstands-Lobbying wird gefordert!
Von den Fihrungskrédften sind knapp
Uber 90 % der Meinung, dass fur den Mit-
telstand zu wenig Lobbying betrieben
wird. Gleichzeitig zéhlen sich 68 % der
Osterreicher und 81 % der Fiihrungskréaf-
te und Unternehmer zum Mittelstand. Ge-
maR der Studie sehen nur zu 55 % (2010:
65 %) die WKQ als starke KMU-Lobby, zu
31 % den Wirtschaftsbund, ebenfalls zu
31 % die Industriellen-Vereinigung, zu 23
% den Osterr. Gewerbeverein, zu 19 %
den Sozialdemokratischen Wirtschaftsver-

band, zu 17 % das Wirtschaftsforum der
Flihrungskréfte, zu 12 % den Ring Freiheit-
licher Wirtschaftstreibender und zu 9 %
die Grune Wirtschaft.

Kommentare zum Lobhying:

0GV-Prasidentin Margarete Kriz-Zwittkovits:
.Das Ergebnis der Studie zeichnet ein kla-
res Bild. Die mittelsténdische Wirtschaft
hat in den letzten Jahren an Lobby-
Kraft und politischem Einfluss verloren.
Sie ist in die Geiselhaft des sozialen und
politischen Umverteilungswahns ge-

nommen worden. Die wirtschaftlichen
Rahmenbedingungen verschlechtern
sich dynamisch. Wegnehmen kann man
halt immer nur jenen etwas, die es sich
gefallen lassen und die vor allem noch
etwas haben — aber nur solange, bis alle
nichts mehr haben! Dabei steigen die fi-
nanziellen und biirokratischen Belas-
tungen fiir die mittelstandische Wirt-
schaft ungebremst. Wollen wir, der Mit-
telstand, das noch ldnger hinnehmen?
Ich sage entschieden NEIN! SchlieB3lich
sind es 2 Millionen Unternehmer und
Mitarbeiter in den KMU und laut Studie
4 Millionen Osterreicher, die sich zum
Mittelstand bekennen.”

Bundeskoordinator der ARGE Osterreichische
Abfallwirtschaftsverbéinde, Dr. Johann Mayr:
Die Umfrage zeigt deutlich, dass nicht nur
die KMU, sondern auch die Non-Profit-Or-
ganisationen, zu denen auch Gemeinden,
Gemeindeverbdnde und regionale Institu-
tionen zahlen, von Minderheitseliten im
Lobbying , liberfahren” werden. Die Oster-
reicher fordern damit die Veerantwortlichen
in den NPOs nachdrticklich auf, Energie
und Aufwand im Interesse der von ihnen
vertretenen Gruppen einzusetzen, um
das Lobbying-Ungleichgewicht wieder
auszugleichen. Dazu miissen sie sich pro-
fessioneller Anleitung bedienen.”

V0S-Prasident Dr. Manfred Wagner: , Trans-
parentes und sachlich fundiertes Lobby-
ing ist ein demokratiepolitisch unverzicht-
barer Bestandteil des Interessensausglei-
ches im Vorfeld des Gesetzwerdungspro-
zesses.”

WdF-Bundesgeschaftsfilhrer Mag. Wolfgang
Hammerer: , Aufgrund der Ereignisse der
letzten Jahre ist der Begriff Lobbying lei-
der in Misskredit gekommen. Als Interes-
sensvertreter und Meinungsbildner der
Osterreichischen Flhrungskréfte sehen
wir vom WdF das Lobbying als eine wich-
tige und zentrale Aufgabe in unserer tag-
lichen Arbeit. Gerade in Zeiten der andau-
ernden Systemkrise und Internationalisie-
rung gewinnt die Positionierung und
Durchsetzung von Interessen an Bedeu-
tung. 2013 werden wir uns noch stérker der
gewiinschten Lobbyarbeit widmen.”



