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Chefs und Anvva\te als Lobbyisten

Lobbying-Gesetz. Schwammige Formulierungen und praxisferne Regelungen sorgen fiir Verwirrung

Lobbying nutzt
vor allem den
Privilegierten

Umfrage. Wohl auch beein-
flusstdurch diejiingsten Polit-
skandale, sehen die Osterrei-
cher Lobbying eher skeptisch,
geht aus einer Gallup-Mei-
nungsumfrage hervor. Ausder
Sicht der 1000 befragten Os-
terreicher sind vor allem Kon-
zerne (67 Prozent), die Fi-
nanzwirtschaft (47 Prozent)
und zugleich die Politik bzw.
Regierung (60 Prozent) die
groRen Profiteure von Lob-
bying in Osterreich. Kaum
Nutzen hétten hingegen
Klein- und Mittelbetriebe (22
Prozent), Vereine (15 Pro-
zent) oder Sozialorganisatio-

' nen (12 Prozent). ,Vor allem

Klein- und Mittelbetriebe sind
die wahren Verlierer im Lob-
bying-Kampf, ihr Wert lag
2009 noch bei 45 Prozent“
sagt @]fgang» :

sak Consulting, der die Studie
gemeinsam mit dem Wirt-
schaftsforum fiir Fithrungs-
krifte und dem Osterreichi-
schen Gewerbeverein in Auf-

trag gab.

“ ,Eine' privilegierte Min*
derheit dominiert das Lob-
bying, ich halte das demokra-
tiepolitisch_fiir bedenklich®
fasst Lusak die Ergebnisse Zu-
sammen. Zugleich trauen
namlich 38 Prozent aller Os-
terreicher Klein- und Mittel-'
betrieben (KMU) am ehesten
zu, das Land aus der Krise zu
bnngen wihrend sie bei den
Konzernen und der Politik
hochst skeptisch sind. Fiir Lu-
sakein Zeichen dafiir, dassder
Mittelstand durch die ,,Lobby-
Grofmichte"zunehmend un-
ter die Rader kommt, wah-
rend die Bevolkerung immer
starker mit den ,Verlierern in
der Lobbykratie* sympathisie-
re. Sein Fazit: Der Mittelstand
brauchte mehr Lobbying.



