Das
as LobbyG ist uva. fiir alle Unterneh-
D men relevant, die individuelle Inter-
essen einzelner Personen oder Unter-
nehmen gegeniiber der dffentlichen Hand (Bund,
Land, Gemeinden und Gemeindeverbande) geltend
machen,

Das Gesetz gilt daher auch fiir Unternehmen,
die sich zur Wahrnehmung ihrer individuellen
Interessen gegeniiber der 6ffentlichen Hand nicht
eigens engagierter Lobbying-Unternehmen bedie-
nen, sondern diese Aufgabe durch eigene Organe
oder Dienstnehmer erledigen lassen. Solche Mit-
arbeiter oder Organe des Unternehmens nennt
das LobbyG Unternehmenslobbyisten.

Unternehmen mit Unternehmens- oder In-
House-Lobbyisten und fiir die fiir sie titigen

eim 3. ARS-Lobbying-Kongress
B wurde die Zukunft des Lobbying

aufgezeigt. Lobbying habe mit Kor-
ruption nichts zu tun, sei mehr als Netzwerken
und gehdre als ,normales Management-Instru-
ment“ viel mehr gefirdert. Erst wenn es breiten
Zugang zu Lobbying-Know How und -Strukturen
gdbe, wenn der Mitteleinsatz zwischen Global-
Konzernen, Mittelstand und NPOs/NGOs aus-
geglichen sei, kdnne ein interessenpolitisches
Gleichgewicht hergestellt werden.

OGV-Prisidentin  Margarete  Kriz-Zwitt-
kovits legte sich fiir den Mittelstand ins Zeug:
»Fur den unternehmerischen Mittelstand liegt
die Zukunft im themenspezifischen, iiberpar-
teiischen Lobbying. Reines Parteilobbying hat
ausgedient und fithrt uns wirtschaftlich in eine
Sackgasse! Jene Organisationen, welche sich
um KMU-Themen wie Ausbildung, steuerliche
Rahmenbedingungen und Standortfragen in
diesem Sinne einsetzen, werden zusammen mit
den KMU die zukiinftigen Gewinner sein!“

»Die Korruptionsdebatte lenkt nur davon
ab, wie notwendig Lobbying fiir die Wirtschaft
ist und wie schwach die mittelstindische Wirt-
schaft bei Lobbying aufgestellt ist, bringt es
Lobby-Coach Mag. Wolfgang Lusak auf den
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Punkt. Dr. Sophie Karmasin, deren Gallup-
Institut eine 5-Jahres-Studie zum Thema ,,Lob-
bying in Osterreich® erstellt hat fordert eine
Image-Korrektur beim Lobbying: ,Der Unter-
schied zwischen Bestechung
und Interessensvertretung muss
transparent gemacht werden.”
Industriellenvereinigung-Ge-
neralsekretar Mag. Christoph
Neumayer richtet allen, die
Lobbying betreiben wollen aus:
»Sagen Sie, wofiir Sie stehen, fiir
wen Sie sprechen und warum
man lhnen zuhéren sollte®

Es referierten Experten und
Praktiker: uw.a. KommR Mar-
garete Kriz-Zwittkovits, Mag.
Wolfgang Lusak, Dr. Sophie
Karmasin, I1V-General Mag.
Christoph  Neumayer, Prof.
Dr. Karl Jurka (EU-Lobbyist),
Feri Thierry (OPAV), Michael
Fleischhacker, Mag. Dr. Johannes Mayr (ARGE
Abfallwirtschaftsverbinde), Prof. Gerhard Vogl
(Moderator). Die Teilnehmer kamen ca. zu 30%
aus der Industrie, zu 30% aus KMU und zu ei-
nem weiteren Drittel aus Agenturen und Wirt-
schafts-Dienstleistern.

Lobby Coach Wolfgang
Lusak, Prasidentin Marga-
rete Kriz-Zwittkovits,
Dipl.-Ing. Leopold Mied|
(RHI AG), Dr. Johann Mayer
(ARGE Abfallwirtschaft)
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