Keine Lobby fur KMU

Netzwerk
Lobbying

KMU sind im Lobbying unterreprasentiert. Woran das liegt, hat eine Umfrage
unter 537 Unternehmern und der Osterreichischen Bevolkerung herausgefunden.

In der mittelstindischen Wirtschaft
girt es heftig. ,Uberall, wo man sich in der
Wirtschaft umhért: Die Klein- und Mittel-
betriebe sind stinksauer auf die bei wich-
tigen Reformen blockierten Regierungs-
politiker, die immer mehr dominierenden
Kapital-Konzerne sowie die mit Steuergeld
zu rettenden EU-Pleitestaaten®, sagt Lob-
by-Coach Wolfgang Lusak und belegt sei-
ne Behauptungen mit aktuellen Umfrage-
Ergebnissen. Etwa 93 Prozent der von ihm
befragten KMU glauben demmnach, dass
Lobbying den Konzernen, und 67 Prozent,
dass es der Politik niitzt. Nur 37 Prozent

der befragten Unternehmer sehen einen
Lobbying-Nutzen fiir KMU. Dagegen glau-
ben drei von vier Befragten, dass KMU die
wichtigston Player sind, um Osterreich aus
der Krise zu fithren.

Bevédlkerung vertraut KMU

Das Vertrauen in die Regierung, die EU,
zu den Konzernen und zur internationalen
Finanzwirtschaft ist dagegen kaum vor-
handen. Interessant ist, dass auch die iiber
eine Gallup-Erhebung befragte Gesamt-
bevilkerung KMU weit mehr vertraut als
internationalen Organisationen. Beinahe
jeder zweite Befragte meint, dass KMU
mehr Lobbyingbedarf hétten. Bei den KMU
selbst sind sogar 92 Prozent der Meinung,
dass es einen Aufholbedarf im Lobbying
gibt.

Lobby-Coach Lusak meint, dass man
den dominierenden Lobbyisten das Lobby-
ing nur wegnehmen kann, indem sie der
Mittelstand und die mittelstindische Wirt-
schaft mit den eigenen Waffen schligt:
»Lobbying bedeutet, frither und schnel-
ler als die anderen den richtigen Draht zu
den entscheidenden Leuten zu haben.”
Eine oftmals vorhandene Scheu vor Lob-
bying sieht Lusak unbegriindet, da diese
eine iiberwiegend nachhaltige Unterneh-
menspolitik verfolgen, die in steigendem
MalBe umweltschonende Produktion,
soziale Verantwortung, dauerhafte Inlands-
arbeitsplitze, innovative Losungen, regio-
nale Einbindung sowie erneuerbare Energie
mit kaufménnischen Fihigkeiten verbindet.

Die dsterreichische Bevilkerung steht
jedenfalls hinter dem unternehmerischen

Mittelstand, das belegt die Umfrage.
Gemeinsam mit Volksbanken & Genos-
senschaftsverband will er nun eine Lobby-
Informations-Tour fiir KMU in ganz Oster-
reich starten und damit ,den Lobbyisten
das Lobbying wegnehmen*.

www.lusak.at

Lobbying im Check

Bekanntheit des Begriffs Lobbying?

Laut einer Ende 2010 im Auftrag von Lusak
Consulting durchgefiihrten Gallup-Unter
suchung (1000 Osterreicher) hat sich die
Bekanntheit des Begriffs Lobbying in der
dsterreichischen Bevdlkerung seit 2008 um
30 Prozent auf jetzt 46 Prozent erhéht. Unter
den Selbststandigen/Managern liegt die
Bekanntheit bei 69 Prozent.

Wer fithrt Osterreich aus der Krise?
KMU-Fihrungskréfte meinen zu 75 Prozent,
dass die KMU Osterreich aus der Krise fiih-
ren kann. Vergleichsweise wenig Vertrauen
haben sie zu der Regierung (19 Prozent),
zur EU (25 Prozent), zu den Konzernen (27
Prozent) und zur internationalen Finanzwirt-
schaft (nur 8 Prozent).

Einfluss der KMU?

2008 meinten noch 56 Prozent der Osterrei-
cher, dass flir die KMU zu wenig Lobbying
betrieben wird, 2010 sind es schon 64 Pro-
zent. Bei den KMU/Fiihrungskraften selbst
glauben sogar 92 Prozent, dass zu wenig
Lobbying betrieben wird!

Quelle: Lusak/Gallup-Studie baw. WdF/Gewerbeverein-Mitglieder/
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