Nicht genieren, lobbyieren!

Der alte Spruch, Politik ware ,,die Kunst, von den Reichen das Geld sowie von
den Armen die Stimmen zu erhalten und beide vor einander zu beschiitzen*
stimmt einfach nicht mehr. Denn, Zitat eines Nationalrats-Abgeordneten: ,,Die
wirklich Reichen gehen uns legal und illegal durch die Lappen, uns bleibt nur
der Mittelstand zum Besteuern*. Die ca, 10% der Einkommens/Lohnsteuerzah-
ley, die in Ostexreich 60% des Einkommensteuer-Aufkommens abliefern sind
wohl iiberwiegend mittelstdndische Unternehmer und Manager. Sie erhalten
die 2,5 Mio. Osterreicher, die Null Einkommenssteuer zahlen miissen. Sie be-
kommen mit BASEL I1I und dem Argument ,,zu wenig Eigenkapital® immer we-
niger Kredite von Banken, die selbst noch weniger Eigenkapital-Anteil haben
als sie. Auch sonst ziehen sie gegeniiber den CroBlobbies oft den Kiirzeren.

KMU letzte staatstragende Bastion. Haben die KMU eigentlich begriffen, dass
sie jetzt, wenn Euro-Krise, taumelnde Banken und verkrustete Verwaltungsap-
parate Milliarden verschlingen, schon wieder die Dummen sein sollen? Dass
sie dafiir zahlen werden, wenn die Politik die vordergriindig fiir 99% der Be-
volkerung kimpfenden Wallstreet-Besetzer, Emporten und Wutbiirger beruhi-
gen muss? Dass die Konzerne und Casino-Bérsianer ihre unverschamten Ge-
winne und Vermoégen langst wieder auBer Reichweite gebracht haben? Dass
sie es jeder Regierung einfach zu leicht machen, ihnen ihr Steuergeld abzu-
nehmen? Dass das nicht nur fatal fiir sie sondern letal fiir uns alle ware? Weil
mit der Zerstérung der in Wahrheit allein staatstragenden KMU die gesamite
Wirtschaft und Demokratie den Bach runter geht.

Die Losung hei3t KMU-Lobbying. Die KMU werden sich wohl nie als StraBen-
Demonstranten oder Aktionisten eignen. Aber sie kénnen sich endlich ein
Instrument und eine Fahigkeit aneignen, von der derzeit nur die anderen
Gebrauch machen. Es ist die neue Kénigsdisziplin im Marketing und Manage-
ment: Lobbying, das auch sauber und transparent betriecben werden kann.

* Sie brauchen endlich praktikables Lobbying-Know How fiir sich als Einzel-
Unternehmen, um bei Ausschreibungen, Forderungen, Genehmigungen und
Ceschatftskontakten bessere Karten zu haben.

* Sie brauchen endlich professionelles Lobby-Coaching als KMU-Kooperatio-
nen und ~Cluster um gemeinsam bei Innovationen, Investitionen, Markenbil-
dung, Export und Public Affairs noch mehr unterstiitzt statt behindert zu wer-
den.

* Sie miissen sich endlich viel mehr in das offensichtlich zu schwache Lobbying
ihrer Interessenvertretungen einbringen, in dem sie in diesen aktiv werden,
aber wenn notig auch eigene Lobbies griinden und sich einfach nicht mehr
alles gefallen lassen.

Wenn sie das konsequent tun und dazu auch ihre im glei-
chen Boot befindlichen Mitarbeiter mobilisieren, wird
es zum Segen Europas werden. Weil sie dann weiterhin
kreative und verantwortungsvoelle Arbeit leisten und
viele faire Arbeitsplétze schaffen kénnen.

,wenn Du ein Problem 16sen willst, musst Du das
Gedankengebiude in dem es entstanden ist ver-
lassen* forderte einst Einstein. Die KMU miis-

sen das Gedankengebaude der ewig braven,
duldsamen Leistungstrdger verlassen, ihre tra-
ditionellen Interessenvertretungen von den
Einfltissen der GroBlobbies befreien, mehr

eigene Initiativen entwickeln. Und beim
KMU-Lobbying alle Register ziehen. Um letat-

lich sich und uns alle zu retten.

Mag. Wolfgang Lusak ist Lobby-Coach
und Managementberater. www.lusak.at
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