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Relevanz Das durchschnittliche jahrliche
Wirtschaftswachstum der Welt vom
Jahr 0 bis zum Jahr 1000 betrug 0,01
Prozent, jenes zwischen 1000 und 1820
betrug 0,22 Prozent — um ab 1820 und
bis 1998 auf 2,21 Prozent pro Jahr hoch-
zuschnellen. Zehn Jahre ungebremsten
Wachstums spéter stiirzte die Wirt-
schaft in eine tiefe Krise. Unternehmen
wie die Deutsche Bank AG schrieben im
Jahr 2008 erstmals seit dem Zweiten
Weltkrieg Verluste und Experten wie
auch Medien beschrieben den Welt-
untergang anhand von Szenarien, die
das entsprechende Momentum durch
den Kollaps einer der sogenannten
systemrelevanten Banken erhielten.

Warum Marx recht hat

Heute ist alles anders. Die fithren-
den Banken der westlichen Hemisphé-
re weisen wieder Rekordgewinne aus;
die Krisenstrategien in den Schubladen
wurden wieder von Expansionspldnen
abgelost. Seit man die Marktwirtschaft
jedoch wieder ungestraft ,Kapitalismus’
nennen darf, hat sich eine neue Kritik-
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Krisenbedingte
Kopfwasche

Seit man die Marktwirtschaft wieder ungestraft
Kapitalismus nennen darf, hat sich — so die Hoffnung —
eine neue Kritikfahigkeit herausgebildet.

SABINE BRETSCHNEIDER

fahigkeit herausgebildet. Oder womit
hédngt es zusammen, dass plétzlich
allerorten uber wirtschaftliche Ethik,
politische Moral, Netzneutralitédt, das
ACTA-Abkommen und die Wahlbarkeit
von Piratenparteien diskutiert wird?
Der britische Literaturwissenschaf-
ter Terry Eagleton erldutert in ,Warum

Marx recht hat’, die Folgen des Uber-
gangs von der traditionellen Indus-
trieproduktion hin zur postindustri-
ellen Konsum-, Kommunikations- und
Dienstleistungskultur: Wéahrend ei-
nerseits in Ldndern wie China oder in
bestimmten Branchen erbarmungslose
Arbeitsverhéltnisse herrschten, lieBen

sich Manager bei uns einen Dreitage-
bart stehen, kndpften den Hemdkragen
auf und liefen in Turnschuhen herum.
Die Klassengesellschaft gehore deswe-
gen aber nicht der Vergangenheit an.
Damit hat Eagleton nicht unrecht; be-
deutsamer ist aber, dass die Turnschuhe
heute zumindest aus nachhaltiger Pro-
duktion stammen miissen, wenn das
Unternehmen Negativ-Publicity ver-
meiden will. Ein Beispiel fiir diese neue,
wenn auch teils durch 6ffentlichen
Druck erzwungene Haltung ist die Vi-
site von Apple-Chef Tim Cook in einem
iPhone-Werk des umstrittenen Zuliefe-
rers Foxconn. Mit dem Besuch und ei-
ner anschlie@enden Lohnerhéhungsrun-
de ist die Welt nicht unbedingt besser
geworden, aber was es doch zeigt, ist,
dass die krisenbedingte Kopfwésche
unter Umsténden auch ihr Gutes hatte.
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Grinsende Fratzen
und Lach-lerroristen

Auf der Butterseite Immer mehr und immer hiufiger lacheln uns Personen des ¢ffentlichen
Lebens freudig aus Medien entgegen, obwohl sie eigentlich gar keinen Grund zur Freude
haben kénnen. Es sind Politiker als Vertreter von ins Schlingern geratenen Parteien, Ma-
nager von abwaérts driftenden Firmen, in Verdacht geratene Zeugen in Untersuchungs-
ausschiissen, ja von der Justiz Beschuldigte, die uns via Fernsehen oder Zeitungen mit
einem flotten Grinsen iiberraschen und irritieren. Sie geben uns némlich irgendwie das
unheimliche Gefiihl, dass sie am Ende doch einen guten
Grund fiir ihre gute Laune haben und wir, die Aulens-
tehenden, die normalen Beobachter, die ungescholtenen
Werktétigen und Steuerzahler es sind, die nichts zu la-
chen haben. Und haben sie da nicht sogar recht? Lacheln
diese Leute vielleicht nicht nur aus Contenance, Trotz
oder versteckter Verzweiflung? Lacheln sie vielleicht aus
der Gewissheit, letztlich doch wieder auf die Butterseite
zu fallen?
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nicht immer, wenn
man trotzdem lacht,
sondern auch,

Es erinnert an ,,1984" ... Wenn man zur rich-

Wir leben in einer Zeit, in denen vielen Menschen das
Lachen langst vergangen ist. Sie blicken daher fassungs-
los auf Berichte, in denen tiber etwas geléchelt wird, das
ihnen gar nicht wiinschenswert, komisch oder erheiternd
erscheint. Mehr noch, die Menschen werden oft, ohne dass
sie merken, wie ihnen geschieht, mit Lacheln terrorisiert
oder zum Léicheln gezwungen. Mir fallt zu diesem hart-
néckigen allgegenwartigen Lacheln 6ffentlich bekannter,
aber von Absturz und Ertappt werden bedrohter Menschen der ,Neusprech’ in George
Orwells Roman ,1984’ ein, jene kiinstlich verdnderte Sprache, mit der die im Buch domi-

tigen Zeit falschem

Lachen trotzt.”
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,Die aktuellen

MA-Zahlen nierende Obrigkeit versucht, den unterdriickten Menschen ganz natiirliche Denkweisen medianet dest?,:g?ﬁrgnéebginaﬁon austria
dokumentie- auszutreiben und jede Form des Widerspruchs und Rebellierens im Keim zu ersticken. (destination@medianet.at)
ren die nach- Die Fassaden'-Lachler glauben natiirlich, dass Ernst beziehungsweise ein ernster Leﬁgﬁggf’gfj:éeﬁeé“eﬂ(?rzsgirrgjnr?éb)

. Gesichtsausdruck einem Schuldbekenntnis, einer Niederlage gleichkdme. Sie erinnern medianet automotive business
haltige Kraft dabei auch ein wenig an die in TV-Dokumentationen zu sehenden Uberlebenden eines (automotive@medianet.at)
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verheerenden Militdrangriffs, die aus Blut, Trimmern und Elend Zeige- und Mittel-Fin-
ger zum Victory-Zeichen in die H6he recken und jubeln. Aber sie
#\h sind wohl viel stdrker und raffinierter als diese.
r % Der neue deutsche Bundespréasident Gauck sagte in sei-
- "~ % ner Antrittsrede in Richtung Politiker: ,Redet offen und
klar, dann kann verloren gegangenes Vertrauen zuriick-
gewonnen werden’. Ich meine, Offenheit und Klarheit
sollten sich auch in redlicher Mimik und angemessenem
Auftreten ausdriicken. Demonstrative Frohlichkeit hat
da angesichts echter Probleme nichts verloren.
Humor ist eben nicht immer, wenn man trotzdem
lacht, sondern auch, wenn man zur richtigen Zeit
falschem Lachen trotzt. Demonstrative und inflationére
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.Unser Ziel ist
es, auch im : f =

Bereich der Lustigkeit ist fast immer das Gegenteil von echtem zum Ende des vereinbarten Belieferungszeitraums
. . . bei 6-wochiger Kundigungsfrist; es gelten unsere
Dlgl,tallSl,e— Humor und 5Y path1scher Freundlichkeit. Allgemeinen Geschaftsbedingungen; Gerichtsstand

ist Wien. medianet special erscheint unter Verantwor-
tung der Anzeigenredaktion; Gastbeitrdge mussen
sich nicht mit der Meinung der Redaktion decken.
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rung unsere
Position weiter so auszu-
bauen, dass sie unserer
tatsdchlichen Markt-
stdrke entspricht.”

Wolfgang Lusak, Lobby-Coach und Management-
berater; office@lusak.at; www.lusak.at
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Die abgedruckten Gastkommen-
tare geben ausschliefSlich die
Meinung des Verfassers wieder.
Wir behalten uns das Recht auf
Kiirzung vor.
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